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Prodotti di marca, I'industria
crea valore per 73,1 miliardi

-

SVILUPPO SOSTENIBILE

Ricerche UniRomaTre

e Althesys per Centromarca
sull’ 1mpatto dei brand
Lincidenza sul Pil stimata
al 4% nel 2019, 'alimentare
confermato settore chiave

Enrico Netti

Dallafiliera dell’industria di marca
ricadute per73,1 miliardi di euro, pa-
rial 4% del Pil nazionale nel 2019. 11
domino dellacatenadelvalore delle
industrie alimentari e non food
coinvolge fornitori, lavoratori, part-
ner commerciali e di servizi e ogni
anellodella catena generalapropria
quotadivalore.

«L’industria di marca italiana € un
motoredisviluppoperlinterosiste-
ma economico, che crea ricchezza e
benesserebenoltreiconfini delle im-
prese - precisa Alessandro Marango-
ni,amministratore delegatodi Althe-
sysStrategic Consultants che hacura-
to la ricerca in collaborazione con
I'Universita diRoma Tre -. «Il nostro
studio mostra, numeri allamano, co-
meilvalore condiviso generatodalle
imprese aderenti aCentromarca per-
vadal’intera filiera. La capacita della
marcadicrearevalorecondivisoéun
elemento concretoperlaresilienzae
ilrilancio dell’Italia».
Secondolostudio redatto per Centro-

| NUMERI

43,1 miliardi

Ladistribuzione
Laquotamaggiore divalore
viene creata nei diversi canali
di cui1o,3 miliardi sono ad
appannaggio dellamoderna
distribuzione
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marcada Althesysla quotamaggiore,
ben 43,1 miliardi, del valoreviene cre-
atadaidiversicanalidistributividicui
10,3 sonoincapoallamodernadistri-
buzione, L’attivitadi produzione delle
industrie di marca pesa per altri 16,2
miliardi, lasceltadiimpiegare forni-
tori italiani oltre a dare un maggiore
valoreaggiuntoaibenigraziealvalo-
reintrinseco del «madeinItaly» pesa
peraltri12,5 miliardi. Per finire c’¢la
filiera dellalogisticaal servizio del fo-
odedellargo consumocheaggiunge
altrii,3 miliardi.

Pesanteil conto che presental’erario
acuivengonoversati 30,2 miliarditra
imposte etasse. Inaltreparoleil 6,4%
delle entrate fiscali del 2019. Sempre
secondole stime di Althesys, ogniad-
dettodell'industriadimarcagenera’y
occupati nella filiera e 10 nell'intera
nazione. Un modello virtuoso di oc-
cupazione da preservare.
«Iprodottidimarcariempiono ogni
giorno la vita di milioni di persone,
che ne apprezzano valori percepibili
come qualitd, innovazione, presta-
zione e accessibilita - sottolinea
Marco Travaglia, vice presidente
Centromarca e presidente e ammi-
nistratore delegato del gruppo Ne-
stlé inItatia -. Mail cittadino chiede
alle marche qualcosa di pilt: vuole
conoscereivaloricheleanimano, il
valore che generano perilmercatoe
lacollettivita, 'impegno perlasoste-
nibilita ambientale e sociale. Gli stu-
di che abbiamo presentato docu-
mentanol’ampiaportataela concre-
tezza dell’attivita delle nostre indu-

10

Addetti

Per ogni lavoratore dell'industriadi
marcaaltri 7 sono impiegati nella
filierae 10 nell'interanazione

strie su questi fronti».
Traivaricompartiil peso massimosi
rivela quello alimentare che crea 28
miliardi divalore condiviso, poco me-
no del 40% del totale, 11,7 miliardi di
imposte e tasse ed ha oltre 29omila
postidilavoro. Quiviene prodottoun
elevato valore aggiunto nelle fasia
monte dellafiliera, ovverotraiforni-
tori,confermandoil legametraindu-
striadimarcaelefiliereagricolae zo-
otecnica. Quasilametadelvalorenel-
lefasididistribuzione e venditaéper
lamodernadistribuzioneacuivanno
i maggiori volumi. L’eterogeneo
mondodel beverage contribuisce per
altri 34 miliardidivalore condiviso, 14
miliardi di contribuzione fiscale e ol-
tre 359mila postidilavoro. Nelconsu-
mo fuori casa servito dal canale
Ho.re.ca.siritrovail 57% dellaricchez-
zagenerata. I prodottiperiacuradella
personaedellacasacreanon,imiliar-
di di valore condiviso, 4,5 miliardi di
entratefiscalie oltre 103mila postidi
lavoro.Per quantoriguardal’annoin
corso Gregorio De Felice, Chief eco-
nomist dilntesa Sanpaoloaggiunge:
«cisonole condizioniperunaripresa
importante dell’economiaitaliananel
2021. Sullato finanziario ¢’¢ statoun
forte incremento dei depositibancari
difamiglie eimprese elebanche sono
allaricercadibuoniimpieghi.Inpre-
senzadiuna chiara strategiagoverna-
tivasul futurodel Paese sicreeranno
sicuramente le condizioni per la ri-
presa economica».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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12,5 miliardi

Lafilieranazionale
llvalore generato conil ricorsoa
fornitori italiani
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Modello virtuoso

La catena del valore generato dall'industria di marca in Italia
Dati in miliardi di €

ASSOCIATE
Grocery (*)
16,2

12,5

{*) associati CEAEBMares, ** per effetto degli arrotondamenti. Fonte: Centromarca

Logistica

RICADUTE
Indotte _Dirette

13

73,1

MILIARDI

| Distribuzione
43,1

19,9 12,5

73**

MILIARDI

Indirette
40,6
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