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Il packaging eco

e anche cool

Non solo un impegno etico, ma anche
una strategia di business con ritorni
dimmagine e risparmio di costi. La
tendenza crescente ad adottare solu-
zioni eco nel packaging ha ormai su-
perato la fase primordiale, adattandosi
anche alla difficile congiuntura che
stiamo attraversando. Del resto, 1 dati
preliminari 2013 del Conai (Consor-
zio Nazionale Imballaggi) rivelano
che 'ultimo anno si & chiuso all'incir-
ca sugli stessi livelli fatti registrare nel
2012, con 7,54 milioni di tonnellate di
rifiuti di imballaggio avviate a riciclo
a fronte di un immesso al consumo
atteso in calo dello 0,7 per cento.
Considerando i due dati insieme, la
quota riciclata passa dal 66,7% del
2012 al 67,1% del 2013. Mentre il
recupero complessivo (di materia e di
energia) tra acciaio, alluminio, carta,
legno, plastica e vetro ammonta a
oltre 8,66 milioni di tonnellate di ri-
fiuti di imballaggio (pari al 77,1%), in
aumento dello 0,3% rispetto allanno
precedente. Risultati che, secondo il
direttore generale del Conai Walter
Facciotto, sono il concorso di due
elementi: «Da una parte I'impegno da
parte delle imprese per dimostrare a1
consumnator la loro capacita di ndurre
le emissioni inquinanti, dallaltra i
progressi fatti sul fronte della ricerca,
che consentono oggt di ridurre I'im-
patto ambientale spesso senza costi
aggiuntivis. Rispetto a qualche anno
fa, inoltre, oggi Tattenzione dei pro-
durtori parte dall'origine: «Sin dal
momento 1n cui §i progettano 1 nuovi
prodott si cerca di capire cosa farne a
tine vita», aggiunge Facdotto.

Risparmi sull'import

I dati preliminari sullulimo anno
finiscono qui, per cui per avere un
quadro pitr chiaro delle grandezze in
gioco non resta che fare riferimento
ai dati 2012 (come si € visto, simili).

Grazie alla “produzione” e all'im-
piego di materie prime seconde nei
processi produttivi e al loro minor
costo di approvvigionamento, I'talia
ha evitato importazioni di materie
prime vergini per un valore di circa
6,5 miliardi di euro e incrementato
I'esportazione che, valorizzata al loro
costo medio annuo, & risultata di
poco inferiore ai 300 milioni di euro.
Le produzioni italiane basate sulle
materie prime seconde consentono
sensibili risparmi sui consumi ener-
getici (2,2 miliardi di euro nel solo
2012, di cui la meta ascrivibili al si

stema consortile) rispetto a quelle da
materie prime vergini. E i benefici
non finiscono qui, in quanto va con-
siderato che lo sviluppo delle artivita

connesse al riciclo ha portato allo
sviluppo di un nuovo filone di bu-
siness: nel 2012, le imprese operanti
nella raccolta, trattamento, trasporto
e riciclo hanno sviluppato un volu-

me daffari di 790 milioni di euro.

Secondo una ricerca condotta da Al-
thesys, la filiera della valorizzazione
dei rifiuti di imballaggio ha prodotto
16mila addetti occupati nel compar-
to della raccolta e trattamento, che
salgono a 36mila unita ampliando
il perimetro anche allindustria del
riciclo, ovvero ai settori manifattu-
rieri della trasformazione di materie

prime seconde da imballaggio.

La carta della prevenzione

Ogni anno i Conai pubblica un
Dossier Prevenzione sulle buone pra-
tiche messe a punto dalle aziende per
ridutre le emissioni di CO, nell'at-
mostera. L'edizione 2013 presenta
51 casi che fanno capo a 30 aziende
per un totale di 110 interventi di
prevenzione, che vanno dal risparmio
di materia prima all'ottimizzazione
della logistica, dallutilizzo di mate-
riale riciclato alla facilitazione delle

Dossier 2013

Categorie merceologiche analizzate

12% 8% 29%

B Alimentari solidi

2 Alimentari liquidi

" Detergenza domestica
B Altri settori
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Azioni di prevenzione intraprese dalle aziende

22% 38%

Fonte: elaborazioni Istituto Italiano Imballaggio
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